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Larandemal

Efter avslutad kurs ska den studerande kunna:

Kunskap och forstdelse

1. Forklara vad marknadsf6ring innebir i praktiken, inkluderat att marknadsféringsprocessen inne-
fattar hela foretaget.

Fdrdighet och formdga
1. Analysera marknadsforingsproblem frin ett affirsmissigt perspektiv och baserat pa den analysen
ta fram en handlingsplan, tillimpa relevanta begrepp och modeller, och l6sa marknadsféringspro-
blem. Studenten kan ocksd konceptualisera ett erbjudandefrin foretagets perspektiv och tillimpa
ett kundperspektiv pd erbjudandet.

Virderingsformdga och forhdllningssdtt

1. Utvirdera erbjudanden frén sivil kundens som féretagets perspektiv.

Innehall

Syftet med kursen ir att ge studenten grundliggande kunskaper i marknadsféring som en tvirfunktionell
process och hur marknadsféringsbegrepp och verktyg kan tillimpas i praktiken.

Studenten ges kunskap om det sprikbruk som anvinds i marknadsforingen.

Viktiga moment i kursen 4r: marknadsforingsprocessen, tvirfunktionell marknadstéring, behov och an-
vindning av marknadsféringsinformation i marknadsféringen, marknadsforing i teori och praktik, mark-
nadsforing och etik samt marknadsforing till kritiska kunder.

Undervisningsformer

Kursen bestdr av foreldsningar och seminarier. Problembaserat lirande betonas. Studenten férutsitts ta
eget ansvar for sjilvstudier och projektarbeten.

Undervisningen bedrivs normalt pa svenska men undervisning pa engelska kan férekomma.

Forkunskapskrav
Grundliggande behérighet.

Internationella Handelshégskolan, Box 1026, 551 11 Jonkaping - BESOK Gijuterigatan 5, Hogskoleomradet
TEL (vx) 036-10 10 00 - FAX 036-30 21 41 - E-POST info@ihh.hj.se - www.ihh.hj.se



Marknadsforing, 7,5 hdgskolepodng 2(2)

Examination och betyg
Kursen bedoms med betygen Underkind, Godkind eller Vil godkind.

Betyget oversitts till ECTS betygsskala (A, B, C, D, E, Fx eller F).

Poingregistrering av examinationen for kursen sker enligt foljande system:

Examinationsmoment Omfattning Betyg
Examination 7.5 hp U/GIVG
Kursvardering

Vid kursens bérjan forsikrar sig kursansvarig om att kursutvecklare finns/viljs bland studenterna. Kurs-
utvirdering genomfores kontinuerligt och i slutet av kursen. Efter avslutad kurs triffas kursutvecklare och
kursansvarig for diskussion kring kursutvirderingen och méjliga férbittringar. Resultatet rapporteras bl.a.
till utbildningschef, grundutbildningsrad och IHH:s styrelse. Kursansvarig skall vid nista kursstart redo-
gora for resultat och konsekvenser av utvirderingen frin féregdende kurs.

Kurslitteratur

Obligatorisk litteratur

Kotler, Armstrong, Saunders & Wrong. Principles of Marketing: The European Edition (latest European
ed.) Prentice Hall. ISBN 978-0-273-71156-8

Artiklar och annat material som delas ut av forelidsare



