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Utbildningar
Fil.mag foretagsekonomi 1986 (Stockholm)
MBA 2004 (Uppsala)
Marknadsforingslarare 1992-1997 (Stockholm)
Handelshogskolan i Jonkoping 2010-
Jobb
Marknadschef CK (0.7 mkr i MF-budget)
« VD H&B (Marknadsforingsbolag)
Marknadschef NCC Sverige (75 mkr i MF-budget)
* VD Eksjo Kommun
« Styrelseledamot i olika bolag
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Upplagget for kursen Marknadsforing

0

Fas

* /.5 poang ] ’ 5
9 lektionstillfallen, en heldag Brsonly oS

* Principles of Marketing. Philip Kotler mfl (Fifth European
Edition). 20 kapitel.

« Boken ar 6ver 40 ar men innehaller begrepp och verktyg som
fungerar mycket bra.

« Konsumentperspektiv pa denna kurs
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Dag
29-mar

04-apr

13-apr

20-apr

27-apr

04-maj

08-maj

11-maj

14-maj

Tid
09.00 - 11.00

13.00 - 15.00

09.00-11.00

09.00-11.00

09.00-11.00

09.00-11.00

09.00-17.00

09.00-11.00
16.00 - 18.00

18.00 - 20.00

Kursplanen (13 kapitel av 20) B 2044

Innehall

Introduktion och Allmant om MF, projektarbetet

Strategisk planering, valt foretag/grupper
Company Case 3, Starbucks, inlamning 20/4

Konsumentbeteende, analysera

Segmentering, malgrupp, differentiering osv
PM skickas in 1 a4-sida

Konkurrensmedel Produkt
Company Case 11, Nokia, inlamning 11/5

Konkurrensmedel Plats

Projektredovisning 20 grupper 15-20 minuter
3 grupper per timme,

Konkurrensmedel Paverkan
Konkurrensmedel Pris

Genomgang 2 gamla tentor

Kapitel

1och?2

9 och 10

11 och 12

19

15,16,17

14

(HETINE (RROE LIRVCR R AR R LCURE RS IR AR IR BRI



e :ET .@ https:/fpingpong.hj.sefcourseld /477 fcourse O ~ @ & X .@ Dokurment - Marknadsforin,., =

Arkiv Redigera  Misa  Favoriter  Werktyg  Hjdlp
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Startsida » Mina aktiviteter » Marknadsféring - H1 - 2011 > Dokument
H Marknadsféring - H1 - 2011
- Dokument
B dversikt
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H Innehall
E) Dokument
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(Kapitel 3 Kotlar)

Teoratisk modell < bra ur
an prakusk synvinke|

Avaar hela fOretaget
Fortgaenda proces

Marknad ar en del |

planeringen
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« Lagger ut 10 st PP och resterande 10 st i mitten av april, aven
20 filmer Infor tentan (cirka 15 minuter per film).

« 2 inlamningsuppgifter som gors individuellt, se pingpong.
« 1 projektarbete (2-4 deltagare i varje grupp), se pingpong.

« Huvudtenta — anmalas pa Ladok och vi ga igenom tva tentor,
sista tillfallet. Omtenta cirka 1 manad senare.

 For slutbetyg kravs inlamning av tva case, godkant
projektarbete och godkand tenta
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« Blandar svenska och engelska uttryck, i och med att
undervisningen gar pa svenska och litteraturen &r pa
engelska.

 Borja lasa med en gang — forcera inte utan ta ett steqg i taget.
Tillampa omgaende teorin parallellt om det gar.

« Utga fran PP-bilderna nar ni laser i boken, lyfter fram det som
ar viktigt

« Tentan: 20 flervalsfragor och 5 essafragor (vélja 4).
Maxpoang ar 20+20=40 poang (60% for godkand).
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Start

Infaga

Sidlayout

Referenser

Utskick

Granska “Wisa

C -|-1-|-2--3-|4-|-5-|-5-|-?-|-s-|-~3-|-1u-|-11-|-12-|-13-|-14-|
Dag och td: 111215 9.00-13.00
Antal sidor: 11 Kontrollera att Do fatt alla!

* Skrrningen bestdr av 23 uppgifter. For resultatet Godkint kredvs att §0% av maxpoing erl
tor Vil Godkint kravs att 80% av maxpoing erhilles.
» Fol mstruktoner och regler pa félande sida

MNamn:

Personnummer:

Poing: Betye:

HJE.LPL‘[EDEL AR TILLATNA: PRINCIPLES OF MAREETING
Tdlitma kalkvlatorer vid tentamen dr [HH s egna mmriknare eller personbea av market
Cazio F3-82 Solar, Casio FX 82 BES Texwas Instruments T1 30 eller Sharp EL-331WH.

ANTAL INLAMNADE LOSA SIDOR: SIGNATUR-

BEEHANDLADE UPPGIFTER:
[ Krvssa for de uppgfter Du behandlat!

Uppaft 1-200 21 | 22 | 23 | 24 | 23 Totalt
Uppguft besvarad
Maxpoing 20 3 3 3 5 3 40
Erhillen poing

0

Ansvang lirares namn: Thc:rbjﬁm Hammerth
Ansvang lirare bescker tentamen O1a X Ng

A mrmmerm Hrmre s1ae mva Felafms - TR0 74 20
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Syfte

Syftet med kursen &r att ge studenten grundlaggande kunskaper i marknadsforing som en
tvarfunktionell process och hur marknadsféringsbegrepp och verktyg kan tillampas i praktiken.
Studenten ges kunskap om det sprakbruk som anvands i marknadsforingen

Forkunskaper

Grundlaggande behdrighet.

Innehall

Viktiga moment i kursen ar: marknadsféringsprocessen, tvarfunktionell marknadsféring, behov
och anvandning av marknadsforingsinformation i marknadsféringen, marknadsforing i teori
och praktik, marknadsforing och etik samt marknadsfoéring till kritiska kunder,

Beddmning och examination

Kursbetyg

A B,CD,E

Delmoment

Kursen examineras genom skriftliga prov och/eller redovisning av obligatoriska uppgifter
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Kunskap och forstaelse
Efter avslutad kurs skall studenten kunna visa pa kunskaper om vad marknadsforing innebar
| praktiken, inkluderat att marknadsforingsprocessen innefattar hela foretaget.

Fardighet och formaga

Efter avslutad kurs kan studenten analysera marknadsfoéringsproblem fran ett affarsmassigt
perspektiv och baserat pa den analysen ta fram en handlingsplan, tillampa relevanta begrepp
och modeller, och I6sa marknadsforingsproblem. Studenten kan ocksa konceptualisera ett

erbjudande fran foretagets perspektiv och tillampa ett kundperspektiv pa erbjudandet.
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